Commission Stratégie et Communication

Pistes de réflexion

· 3 axes principaux de communication :


·  Pêche Plaisance ( Publication de la Fédération), 

· Agence de communication, 

· Site Internet de la Fédération

· Contrôler et suivre les actions de l’agence de presse.

· Envoi systématique de « Pêche Plaisance » aux élus.

· Importance du site Internet.
· Trouver une nouvelle dénomination de la Fédé plus accrocheuse et valorisante.

· Développer la coopération interactive entre distributeurs locaux d’articles de pêche et associations. Création d’un fichier national des détaillants.

· Rechercher des sponsors.

· Revoir le document (vert) de présentation de la Fédé.

· Commission Communication à organiser en interne :
Partage des tâches et définition d’objectifs attribués à chacun d’entre nous.
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