Commission Stratégie et Communication

Participants : Jean KIFFER, Paul VINAY, Jean Claude CHAULET, Alain MESSAGER 

Orientations FNPPSF, Stratégie et Axes de Communication

Stratégie

Participation de la Fédération aux budgets locaux

Mise à disposition des Comités Départementaux et Régionaux d’une participation financière de la fédération pour aider à leur bon fonctionnement et favoriser une dynamisation efficace.

Notre position par rapport à la concurrence

Etre extrêmement vigilants par rapport aux positions et informations des fédérations concurrentes, et veiller que toutes les atteintes à l’image de notre Fédération soient immédiatement contrées.

Ces observations devront être remontées à la fédération par l’intermédiaire des CD et CR, pour coordonner les actions  et réponses à apporter.

Effectifs

Le bilan 2008 présente une augmentation des 14,3 % de croissance avec plusieurs associations nouvelles. Les objectifs pour 2009 sont fixés à plus de 15 %.

Relations européennes/Pêche de loisir – (DG 14 article 47)

Prévoir des actions auprès des candidats aux prochaines élections européennes pour défendre notre position auprès des instances européennes.

Adhésion à l‘EAA et à  la FMPR pour être représentés dans les négociations.

Un budget prévisionnel  significatif est prévu pour la participation de la FNPPSF à ce niveau européen.

Communication

Agence de communication

Amélioration et développement des relations avec la Presse Quotidienne Régionale.

Améliorer les contacts avec les correspondants régionaux et locaux.

Recadrage de l’utilisation des services de l’agence de communication.

Site FNPPSF

Mise en place d’un observateur qui aura pour mission permanente de relire, corriger et mettre à jour les informations publiées sur le site. 

Jean Claude CHAULET est volontaire pour assurer cette mission.

Revue « Pêche Plaisance»

La revue constitue un formidable outil de communication. 

Maintenir ce niveau de qualité et susciter davantage d’implications de la part de nos adhérents pour le développement de notre revue (production d’informations et d’articles).

Etude sur l’opportunité de modifier le sigle de la fédération.

Une mission de réflexion générale et de proposition d’actions est confiée à Philippe SPETZ.

Information relative à la sécurité

La communication actuelle :

· Elle se fait par le biais de canaux spécifiques :

· Brochures d’associations,

· Supports de sites internet.

· Elle est segmentée et parcellaire suivant les associations et les populations ciblées :

·  Estivants,

·  Loisir,

·  Plaisanciers.

Proposition d’unifier nos recommandations :

· Etablir pour des groupes variés des recommandations à caractère universel, indépendantes des associations d’origine en collaboration étroite avec la SNSM, pilote probable de l’opération

· Obtenir de tous les partenaires associatifs un message et une rédaction commune.

· Rédiger ces recommandations dans un format stable, validées par un « groupe d’expert ».

